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B TEXTO DE JULIANA KLEIN
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Com o forte
crescimento
das barbearias e
saldes masculinos,
empresarias
aproveitam o
momento para
criar produtos
de cosmeéticos
com foco nesse
publico




“A pesquisa apontou que nao havia
produtos finalizadores de boa
qualidade no mercado e isso chamou
a nossa atencao para desenvolvé-los”
ANDREA MOREIRA

Andréa Moreira
(diretora comercial)
e dra. Juliana Rosa
(diretora de produtos
e farmacéutica
responsavel).

ao d4 para negar que as bar-
bearias voltaram com- tu
do para o mercado. Algu
mas com estilo retrd e outras
mais modernas, mas todas oferecem o
“velho” servico completo, barba, cabelo
e bigode, e, de quebra, os clientes ainda
se divertem em um happy hour com je
gos e tomando uma boa cervejinha. De
volta ao ponto de encontro dos homens!

Investidores de outros setores tam
bém enxergaram o potencial deste mer-
cado e decidiram aproveitar essa onda
positiva de crescimento, como foi o caso
das empresdarias Andréa Moreira e a Dra.
Juliana Rosa.

Em 2016, elas notaram esse forte cres -
cimento das barbearias e saldes masculi -
nos nos bairros. Ja trabalhavam no setor
de cosméticos, mas o foco era no seg
mento feminino através de uma empre
sa de venda direta. “Enxergamos, contu
do, uma grande oportunidade em ofere
cer produtos voltados para o setor mas
culino apds realizarmos pesquisas com
barbeiros, donos de barbearias e clien
tes finais. Essa pesquisa apontou que
ndo havia produtos finalizadores de boa
qualidade no mercado e isso chamou a
nossa atencdo para desenvolvé-los. Foi
assim que, em agosto de 2016, iniciamos
um plano de negdcios e surgiu a Senhor
Barba Cosméticos”, conta a diretora ce
mercial, Andréa Moreira.

EXCLUSIVIDADE

A Senhor Barba Cosméticos desen
volve e fornece produtos masculinos pa-
ra barbearias, saloes mistos e estidios
de tatuagem, que sao os clientes dire
tos da empresa. Estes compram os pre
dutos para uso profissional e também
para revenda. J& o consumidor final sé
pode adquirir a linha da empresa nesses
estabelecimentos.

De acordo com a diretora de produtos
e farmacéutica responsdvel da marca,

Dra. Juliana Rosa, o principal diferencial
da Senhor Barba é escutar o profissional
mais importante da cadeia de vendas: o
barbeiro. “Nossa empresa s6 lanca pro
dutos apds receber 100% de aprovacao
do time de barbeiros que participa das
pesquisas de campo”, afirma.

Na pesquisa, elas deixam as amos
tras dos futuros langcamentos para o time
avaliar: performance, textura e fragran
cia dos produtos. Apés o periodo de ava-
liacdo e aprovacao, se todos os requisi
tos forem atingidos com exceléncia, elas
lancam os produtos no mercado.

No momento, a empresa conta com
uma linha de produtos finalizadores,
que sdo: 6leo, balm, shampoo, pomada
modeladora efeito seco, pomada mo
deladora efeito brilho e a pomada efei
to matte (esta dltima lancada na Barber
Week). Hd também a linha profissional:
shaving gel, creme de limpeza esfoliante
e shampoo para barba, cabelo e bigode
e pentes de madeira.

Juliana, além de sécia-proprietdria da
empresa, é também a técnica responsavel
pelo desenvolvimento dos produtos. Ela
que escolhe os ativos, fragrancia, perfor-
mance e textura. E contam também com
dois laboratdrios terceirizados que fabri
cam os produtos, um em Sao Paulo e ou
tro no interior do estado.

Além da excelente qualidade dos pro-
dutos da Senhor Barba, que sdo ates
tados pelos farmacéuticos, segundo as
fundadoras, outro grande diferencial é
que todas as embalagens sao sustentd
veis. “N6s nos preocupamos com o pla
neta e estamos fazendo a nossa parte pa-
ra minimizarmos os impactos nocivos ao
meio ambiente, escolhendo fornecede
res que tém a mesma preocupagao com
a sustentabilidade. Exemplo: nossos
pentes de madeira sao feitos artesanal
mente com madeira de reflorestamento
e as sacolas sao de papelao recicldvel”,
conta a diretora de produtos.
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MERCADO

Segundo Andréa Moreira, sdao muitos
os desafios que a empresa enfrenta. Co-
mo trabalham com uma linha conside-
rada “premium”, por exemplo, ndo sao
todas as barbearias que conseguem ad-
quiri-la. “Desde que langamos os pro-
dutos no mercado, temos como publi-
co-alvo as barbearias que tém um ticket
médio minimo de R$70,00 no corte de
cabelo e barba. Dessa forma, consegui-
mos nos posicionar como uma linha de
alta qualidade e performance, sendo a
linha nacional mais escolhida no lugar
das internacionais, que, em funcdo da
flutuacao do délar, sdo bem mais caras
que anossa’, afirma.

Dentro desse posicionamento de
mercado, Andréa diz que estao crescen-
do e ingressando nas melhores barbea-
rias de Sao Paulo e do interior. “Temos
a percepc¢ao de que, apesar de sermos
novos no mercado, ja somos notados e
percebidos como uma empresa que sur-
preendeu o consumidor final, através
de produtos de alta performance e qua-
lidade. Recebemos elogios diariamente
em nossas redes sociais de clientes fi-
nais e também dos barbeiros que usam
alinha da Senhor Barba. Eles dizem que
finalmente encontraram os melhores
produtos!”, celebra.

A diretora comercial relembra e se
motiva, inclusive, com o comentario
de um barbeiro que chamou muito a
atencao das socias, quando disse: “Tem
como vocés lancarem algum produto
ruim?”, dando aquela gargalhada no te-
or de brincadeira.

A expertise profissional de ambas em
suas respectivas areas foi a “chave” para

18 GESTAO@NEGOCIOSZIE

o nascimento da empresa. Mas elas re-
velam que, ao criarem o programa de in-
centivo a vendas da companhia, inspira-
ram-se na Multinacional Mary Kay.

ESTRATEGIAS

As sdcias iniciaram a empresa com re-
cursos proprios e muito pé no chio. Lan-
¢aram um produto por vez e aguardaram
o retorno do investimento de cada um
para poderem reinvestir em novos pro-
dutos. “O nosso primeiro produto (6leo
para barba, cabelo e bigode) foi lanca-
do em abril de 2017. Conseguimos recu-
perar o investimento deste item em seis
meses de operacao. Com o retorno, con-
seguimos reinvestir em novos produtos e
assim temos feito com os demais itens da
linha”, reforca Andréa.

De acordo com ela, o modelo de ne-
gocio da Senhor Barba Cosméticos estd
mais voltado para distribuicao do que pa-
ra franchising. Por esse motivo a estraté-
gia de crescimento também é outra, gira
em torno da expansdo da operagdo, que
no segundo semestre de 2018 serd volta-
da para outras capitais do Brasil, inician-
do por Belo Horizonte. Mas sempre tam-
bém com a intencdo de duplicar o nu-
mero de barbearias parceiras na cidade
de Sao Paulo e interior. “Por isso estamos
investindo em lancamentos frequentes a
cada bimestre; ampliando o portfélio da
linha profissional e participando inclusi-
ve de feiras do setor, como a Feira Barber
da América Latina: a Barber Week, que
aconteceu no més de junho em Sao Pau-
10", mostra a diretora comercial.

Outra acao é o desenvolvimento de
um e-commerce para a venda de produ-
tos no atacado com foco nas Barbearias

CIDADES EM QUE
JA ESTA PRESENTE

BELO HORIZONTE/MG
CAIEIRAS/SP

COTIA/SP

DRACENA/SP
GUARULHOS/SP
JUNDIAI/SP

MAUA/SP

MOGI DAS CRUZES/SP
SANTO ANDRE/SP

SAO BERNARDO DO CAMPO/SP
SAO CAETANO DO SUL/SP
SAO PAULO/SP
SUMARE/SP

e saloes de todo o Brasil. A previsao para
lancarem o sistema € ainda no segundo
semestre de 2018.

QUE VENHA MAIS!

A Senhor Barba fechou o ano de 2017
com quatro produtos cosméticos no
portfélio: 6leo, balm e duas pomadas pa-
ra cabelo. Hoje, ja possuem o dobro de
produtos e finalizardao o ano com mais
lancamentos. “A tdo esperada pomada
modeladora matte chegou ao mercado
em junho e temos uma grande expecta-
tiva de ela se tornar a ‘menina dos olhos’
da empresa. E também a linha profissio-
nal da Senhor Barba, que visa atender
a uma grande necessidade nos saldes e
barbearias”, destacam. G®N

EMIRREO TIME!

A Senhor Barba Cosméticos

estd em busca de profissionais
com ampla experiéncia na area
comercial para compor o time
de gerentes comerciais na
cidade de Sao Paulo e interior do
estado, além de representantes e
distribuidores em outros estados
também. Que tal ser parceiro
desse negodcio?

Site:
senhorbarbacosmeticos.com.br



